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GLIEDERUNG 

- Einnahmen-Ausgaben-Struktur

- Realisierte Reichweite

- Content-Produktion

- Magazinvertrieb

- Printwerbung

- Medienkooperationen

- Online-Advertorial

- Online Werbung auf-nach-mv.de

- YouTube

- Social Media

- Endkundennewsletter



EINNAHMEN-AUSGABEN-STRUKTUR



OVERALL-REICHWEITE |
ONLINE UND PRINT
Aufsummiert alle Partner I Stand 31.12.2023

exkl. Presse und Promotion

Reichweite Print gesamt

Reichweite Online gesamt

12.351.884

167.091.032



OVERALL-PERFORMANCE |
ONLINE UND PRINT
Aufsummiert alle Partner I Stand 31.12.2023

185.945
132.121

11.508

exkl. Presse und Promotion

360.267

Onlinemagazine

YouTube

Social Media

Anzeigen/Advertorials

Medienkooperationen Print

Magazin u. Beilagen

Webpräsenz

Newsletter

Medienkooperationen Online

4.873.700

714.396

1.854.766

2.639.013

3.232.510



IHRE REALISIERTE PERFORMANCE
Stand: 31.12.2023

Insgesamt
erreichte Personen

Printanzeigen

Medienkooperationen

Social Media

Onlinemagazine

YouTube

Urlaubsmagazin

Newsletter

Webpräsenz

29,7%

18,8%

8,3%

9,9%

14,5%

16,5%

Partner Maßnahme Performance

1. Schwerin/MSN Printanzeigen 623.133

2. Schwerin/MSN Medienkooperationen 393.668

3. Schwerin/MSN Social Media 345.370

4. Schwerin/MSN Onlinemagazine 304.274

5. Schwerin/MSN YouTube 208.567

6. Schwerin/MSN Urlaubsmagazin 173.534

7. Schwerin/MSN Newsletter 39.897

8. Schwerin/MSN Webpräsenz 9.763

▼

2.098.206



- Vor-Ort-Produktionen am 16.05.2022

- bereiste Orte: Wagelin, Ludwigslust, Schwerin, Rehna

- Thema: Gärten in Mecklenburg-Schwerin

- Output:

Texte in unterschiedlichen Längen

15 Bilder

Video 30 Sekunden

  

CONTENT-PRODUKTION 

- Nutzung:

Reportage auf 5 Seiten im Urlaubsmagazin

Onlineausspielung auf externen Portalen und auf-nach-mv.de sowie im Social Web

Belegexemplare liegen Ihnen vor.



MAGAZINVERTRIEB 

Urlaubsmagazin 2023

Urlaubsmagazin: 20.000 Stück I ET Januar 2023

Vertrieb im Postversand des TMV - verstärkt durch Couponanzeigen - und Prospektauslagen

Zeitungsbeilage: 180.000 Stück I ET Februar 2023

Vertrieb als Beilage in der Rheinischen Post, der HAZ und der WAZ

Zusätzlich Onlinevertrieb als Download und Blättermagazin: 3.534 Aufrufe



PRINTWERBUNG

Auflage: 623.133

ET: 09.03.2023

Reisebeilage "ZeitReisen" in der Wochenzeitung DIE ZEIT



MEDIENKOOPERATION
WAZ

Printportrait/Advertorial

Auflage: 295.590 | ET: 06.05.2023



Partner Verweildauer (Min.) Seitenaufrufe Reichweite

Schwerin/MSN 02:47 710 219.674

▼

Online Advertorial

Laufzeit: 07.04. bis 19.05.2022

MEDIENKOOPERATION
HANNOVERSCHE ALLGEMEINE ZEITUNG (HAZ)

Printportrait / Advertorial

Auflage: 117.368 I ET: 17.06.2023



Google Analytics 4 Umstellung 
Aus Verweildauer wird Engagement-Rate

Durch die Einführung von Google Analytics 4 wird in
dieser Evaluation für die Maßnamen auf der auf-
nach-mv.de und bei einigen externen Onlineportalen
die Verweildauer durch die Engagement-Rate
abgelöst. Diese Rate verrät, wie engagiert der User
mit einer Seite interagiert hat. Dazu zählt z.B. das
Anklicken eines Elements und/oder Scrollen. 

Bei der Verweildauer hingegen konnte nur gemessen
werden, wie lange ein Nutzer auf einer Seite war
ohne zu wissen, ob er sich auch intensiver mit den
Inhalten beschäftig hat. Die Engagement-Rate wird
prozentual angegeben. Je höher der Wert, desto
intensiver hat sich der Nutzer mit der Seite
beschäftigt. Je nach Aufbau der Seite können die
Werte durchschnittlich wie folgt interpretiert
werden: 

0% - 40% – durchschnittliche Interaktion
40% - 60% – gute Interaktion 
60% - 100% – sehr gute Interaktion



ONLINEMAGAZIN REISENEXCLUSIV.COM

Partner Verweildauer (Min.) Seitenaufrufe Reichweite

Schwerin/MSN 02:20 304.274 343.336

▼

reisenexclusiv.com

seit 03.03.2023Laufzeit

Bewerbungszeitraum 03.03. - 19.06.2023

Artikel: https://reisenexclusiv.com/erlebnisgaerten-in-mecklenburg-vorpommern/

https://reisenexclusiv.com/erlebnisgaerten-in-mecklenburg-vorpommern/


ONLINEWERBUNG auf-nach-mv.de

01.01.2023 - 31.12.2023 ▼

Demographische Daten der Nutzer der MV-Kampagne
Gerätekategorie I Geschlecht I Altersverteilung

mobile

desktop

tablet

20,2%

69,7%

Gerätekategorie 

Gesamt: auf-nach-mv.de

Engagement-Rate
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1. Onlinemagazin-Artikel

& Native Content Advertising

Native Content Ad - Beispiel

Seitenpfad Aufrufe* Engagement-Rate

/magazin/erlebnisgaerten-mecklenburg-... 9.850 70,43 %

▼

Partner Impressions Klicks

Schwerin/MSN 5.607.561 13.938

▼

Native Content Ad

Zeitraum

Artikel: https://www.auf-nach-mv.de/magazin/erlebnisgaerten-mecklenburg-schwerin

09.03. - 31.08.2023

*Seitenaufrufe entsprechen einer Cookie-Zustimmungsrate von ca. 74%

https://www.auf-nach-mv.de/magazin/erlebnisgaerten-mecklenburg-schwerin


Teaser Magazin-Startseite

Zeitraum

2. Teaser Magazinstartseite

Seite Aufrufe*

/magazin 2.751

▼

01.01.2023 - 30.06.2023 ▼

*Seitenaufrufe entsprechen einer Cookie-Zustimmungsrate von ca. 74%

Beispielhafte Darstellung, Partner werden rollierend ausgespielt.



PoI I Veranstaltung

3. Einbindung PoI oder Veranstaltung auf-nach-mv.de

Zeitraum 01.01.2023 - 31.12.2023 ▼

Seitenpfad Seitenaufrufe*

/reiseziele/a-schloss-ludwigslust-mit-schlosspark 455

/reiseziele/a-wangeliner-garten 213

/reiseziele/a-schlossgarten-und-burggarten 101

/reiseziele/a-kloster-rehna 84

/reiseziele/a-freilichtmuseum-schwerin-muess 51

/reiseziele/a-schlosspark-ludwigslust 27

▼

*Seitenaufrufe entsprechen einer Cookie-Zustimmungsrate von ca. 74%

Beispielhafte Darstellung



YOUTUBE

Es werden folgende Formate eingesetzt:
1. Discoveryanzeigen
2. Instreamanzeigen

Eine Zeitreise durch die Gärten und Parks von
Mecklenburg-Schwerin

Partner Wiedergabedauer (Durchschnitt) in Minuten Seitenaufrufe Im pres sio nen

Schwerin/MSN 00:56 208.567 1.778.431

▼

https://www.youtube.com/watch?v=gS2c2SK0eYU
https://www.youtube.com/watch?v=gS2c2SK0eYU
https://www.youtube.com/watch?v=gS2c2SK0eYU
https://www.youtube.com/watch?v=gS2c2SK0eYU


Reic hweite nach Alter

Reichweite nach Region
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VideoThruPlays 

(mind. 10 Sek geschaut)

17.916

SOCIAL MEDIA

Anzeigenname
Ad

Thumbnail
URL

Anzeigenziel Interaktion Reichweite Video Thruplay Link-Klicks

2023 MSN SN -
ACH

OUTCOME_AWARENE
SS

81.840 104.010 16.045 252

2023 MSNSN - D1 OUTCOME_AWARENE
SS

25.860 328.305 1.871 351

2023 MSNSN - D2 LINK_CLICKS 1.070 42.862 0 1.020

2023 MSNSN
Magazin

LINK_CLICKS 2.703 152.449 0 2.257



SOCIAL MEDIA



Reportagenteaser

Angebot 1

Versanddatum: 

Verteilergröße:

Öffnungsrate:  

ENDKUNDENNEWSLETTER

02.04.2023

34.445

36,65 %

Versanddatum: 

Verteilergröße:

Öffnungsrate:  

26.02.2023

36.692

38,22 %

Angebot 2

Versanddatum: 

Verteilergröße:

Öffnungsrate:  

03.09.2023

33.517

39.53%
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